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2 DERSTANDARD




ORF

Der Standard

Kurier

Die Presse

Falter

Gesamt

4 14 15

m (fast) taglich bis mehrmals taglich

B einmal pro Woche bis mehrmals pro Woche
B zumindest 1 Mal pro Monat
= seltener als 1 Mal im Monat

weil3 nicht / keine Angabe

Wahrnehmung
alle Medien

Basis: Der Standard bekannt, n=1.003; ORF bekannt, n=988; Kurier bekannt,
n=985; Die Presse bekannt, n=976; Falter bekannt, n=753

Frage 2: Wie hdufig nehmen Sie die folgenden Medien oder
ein konkretes Medium dieser Marke wahr — in welcher Form
auch immer? Egal ob Sie es z.B. selbst nutzen oder in einer
Werbung oder am Zeitungsstand sehen oder im Radio oder
TV oder im persénlichen Gespriach davon horen? [in Prozent]
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ORF

Der Standard

Kurier

Die Presse

Falter

DER STANDARD in den letzten 7 Tagen genutzt

W (fast) taglich bis mehrmals taglich

meinmal pro Woche bis mehrmals pro Woche
mzumindest 1 Mal pro Monat
mseltener als 1 Mal im Monat

weil3 nicht / keine Angabe

Wahrnehmung
alle Medien

Basis: DER STANDARD in den letzten 7 Tagen genutzt, n=330 [ORF bekannt,
n=324; Kurier bekannt, n=322; Die Presse bekannt, n=324; Falter bekannt,
n=270]

Frage 2: Wie hdufig nehmen Sie die folgenden Medien oder
ein konkretes Medium dieser Marke wahr — in welcher Form

auch immer? [in Prozent]
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ORF

Der Standard

Kurier

Die Presse

Falter

min den letzten 7 Tagen

min den letzten 4 Wochen
min den letzten 3 Monaten
= langer her

weil3 nicht / keine Angabe

Gesamt

Nutzung alle
Medien

Basis: Der Standard bekannt, n=1.003; ORF bekannt, n=988; Kurier bekannt,
n=985; Die Presse bekannt, n=976; Falter bekannt, n=753

Frage 3: Wann, abgesehen von heute, haben Sie ein Produkt
dieser Medienmarken das letzte Mal selbst genutzt— egal ob

im Internet, als App am Handy, als E-Paper, auf Papier
gedruckt, im TV oder im Radio? [in Prozent]
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Lassen sich den Mund nicht verbieten

Unverzichtbar fUr die dsterreichische
Medienlandschaft

Investigative, aufdeckende
Berichterstattung

Zeigt unterscheidliche Sichtweisen auf
Bietet eine Plattform zum Dialog
Ermaoglichen echten Meinungsaustausch

Auf Augenhéhe mit den Nutzern / Lesern

Bildet mit den Nutzern eine
Gemeinschaft

Manipulativ in der Berichterstattung

Einseitig in den Meinungen

Vermittelt das Gefluhl teilhaben zu
konnen

Ist nur fur Studierte

Von der Regierung beeinflusst

Spaltet die Gesellschaft
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- Gesamt

m DER STANDARD in den letzten 7 Tagen

Medien

Eigenschaften -

Gesamt vs. DER
STANDARD in den
letzten 7 Tagen genutzt

Basis: Gesamt, n=1.003; DER STANDARD in den letzten 7 Tagen genutzt,
n=330

Frage 4: Auf welche Medienmarke treffen Ihrer Meinung
nach die folgenden Aussagen und Eigenschaften am besten
zu? Sie k6nnen jeweils eine oder mehrere Marken oder die

Antwort , keine davon“ auswahlen! [in Prozent]
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Zeitung oder Magazin auf Papier gedruckt

Website im Internet /Online-Medium

E-Paper

mobile App am Smartphone oder Tablet

abonnierter Service auf Social-Media-Kanalen

Audio im Radio /Podcast/Stream

Video oder Bewegtbild im TV oder Stream
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Kanale
Mediennutzung -
DER STANDARD

Basis: Auswahl DER STANDARD, n=461

Frage 5: Wie bzw. iber welche Kandle nutzen Sie die Marke
DER STANDARD zumindest gelegentlich? [in Prozent]
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Zeitung oder Magazin auf Papier gedruckt

Website im Internet /Online-Medium

E-Paper

mobile App am Smartphone oder Tablet

abonnierter Service auf Social-Media-Kanalen

Audio im Radio /Podcast/Stream

Video oder Bewegtbild im TV oder Stream

o Gesamt

u DER STANDARD in den letzten 7 Tagen

Kanale
Mediennutzung -
DER STANDARD

Basis: Auswahl DER STANDARD, n=461; DER STANDARD die letzten 7 Tage
genutzt, n=330

Frage 5: Wie bzw. iber welche Kandle nutzen Sie die Marke
DER STANDARD zumindest gelegentlich? [in Prozent]
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qualitativ

glaubwrdig

kritisch

unabhangig

liberal

innovativ

unterhaltsam

B Top Box (Note 1-2)

Middle Box (Note 3)
H Bottom Box (Note 4-5)

weil3 nicht/ keine Angabe

Image
DER STANDARD

Basis: Auswahl DER STANDARD, n=461

Frage 6: Wie sehr treffen die folgenden Eigenschaften Ihrer
Meinung nach auf die Marke DER STANDARD zu?

1bedeutet ,trifft sehr zu* und 5 bedeutet ,trifft gar nicht
zu*. Dazwischen konnen Sie abstufen. [in Prozent]
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Fernsehen

Radio

Online Suchmaschinen

Tageszeitungen
auf Papier gedruckt oder als E-Paper

Webseite von Tageszeitungen

Andere Nachrichtenportale im Internet

Nachrichten Apps am Smartphone

Social Media Plattformen

Newsletter

Podcasts
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mTop Box (Note 1-2)

Middle Box (Note 3)

H Bottom Box (Note 4-5)

keine Angabe /weif3 nicht
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2.6

2.7

2.7

2.9

2.9

3.0

3.4

35

35

4.1

Informations-
verhalten (1)

Basis: Gesamt, n=1.003

Frage 8: Wie wichtig sind Thnen folgende Mediengattungen,
wenn Sie sich iiber das aktuelle Geschehen informieren
mochten? 1 bedeutet ,,sehr wichtig* und 5 bedeutet ,,gar
nicht wichtig®. Dazwischen konnen Sie abstufen. [in Prozent]
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Fernsehen

Radio

Online Suchmaschinen

Tageszeitungen auf Papier gedruckt oder
als E-Paper

Webseite von Tageszeitungen

Andere Nachrichtenportale im Internet

Nachrichten Apps am Smartphone

Social Media Plattformen

Newsletter

Podcasts
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" Top Box DER STANDARD in den letzten 7 Tagen

Informations-
verhalten (2)

Basis: Gesamt, n=1.003; DER STANDARD in den letzten 7 Tagen genutzt,
n=330

Frage 8: Wie wichtig sind Thnen folgende Mediengattungen,
wenn Sie sich iiber das aktuelle Geschehen informieren
mochten? 1bedeutet ,,sehr wichtig® und 5 bedeutet ,,gar
nicht wichtig®. Dazwischen kénnen Sie abstufen. [in Prozent]
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DERSTANDARD -Tageszeitungauf Papier gedruckt
derStandard.at-Onlineportal

DER STANDARD-Kompakt - Tageszeitung
DERSTANDARD - E-Paper

JOBSUCHE auf derStandard.at

IMMOSUCHE auf derStandard.at

Forum / Posten / Community

Newsletter von derStandard.at

DER STANDARD App am Smartphone oder Tablet
Podcasts von DER STANDARD

derStandard.at PUR

derStandard.tv

DER STANDARD Supporter

Gesamt
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m kenne ich nicht

kenne ich, habe ich aber noch nie genutzt
= habe ich schon genutzt, nutze es aber nicht mehr
mnutze ich aktuell

weil3 nicht / keine Angabe

)
w

n

~

~1

~

Produkte (1)

Basis: Gesamt, n=1.003

Frage 9: Denken Sie jetzt bitte an die Marke DER STANDARD.
Welche der folgenden Medien bzw. Produkte von DER
STANDARD kennen und nutzen Sie? [in Prozent]
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DERSTANDARD - Tageszeitung auf Papier gedruckt
derStandard.at-Onlineportal

DER STANDARD-Kompakt - Tageszeitung
DERSTANDARD - E-Paper

JOBSUCHE auf derStandard.at

IMMOSUCHE auf derStandard.at

Forum / Posten / Community

Newsletter von derStandard.at

DER STANDARD App am Smartphone oder Tablet
Podcasts von DER STANDARD

derStandard.at PUR

derStandard.tv

DER STANDARD Supporter

DER STANDARD in den letzten 7 Tagen genutzt
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mkenne ich nicht

kenne ich, habe ich aber noch nie genutzt
mhabe ich schon genutzt, nutze es aber nicht mehr
mnutze ich aktuell

weil nicht / keine Angabe

Produkte (2)

Basis: DER STANDARD in den letzten 7 Tagen genutzt, n=330

Frage 9: Denken Sie jetzt bitte an die Marke DER STANDARD.
Welche der folgenden Medien bzw. Produkte von DER
STANDARD kennen und nutzen Sie? [in Prozent]
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bietet Qualitatsjournalismus 22 n 16 25
verlassliche Berichterstattung 23 “ 16 2.5
N -
l&sst unterschiedliche Meinungen zu _ 26 “ 19 2.8
fordert die Meinungsvielfalt 28 “ 18 28
o EEE - EEl e
Basis: Gesamt, n=1.003
b 21 . . . .
Hnbeugsam _ 30 n 29 Frage 10: Wie sehr treffen die folgenden Eigenschaften und
] Aussagen Ihrer Meinung nach auf die Marke DER STANDARD
konservativ “ 32 _ 18 3.1 zu? 1 bedeutet ,trifft sehr zu* und 5 bedeutet ,, trifft gar nicht

zu*. Dazwischen konnen Sie abstufen. [in Prozent]

B Top Box (Note 1-2)

Middle Box (Note 3
ddle Box (Note 3] IFES Marken- und Nutzungsanalyse
m Bottom Box (Note 4-5)

keine Angabe /weif3 nicht

DERSTANDARD




bietet Qualitatsjournalismus

verlassliche Berichterstattung

relevant

am Puls der Zeit

digital

lasst unterschiedliche Meinungen zu

fordert die Meinungsvielfalt

modern

belehrend

elitar

setzt neue Impulse

unbeugsam

konservativ
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Image (2)

Basis: Gesamt, n=1.003; DER STANDARD in den letzten 7 Tagen genutzt,
n=330

Frage 10: Wie sehr treffen die folgenden Eigenschaften und
Aussagen Threr Meinung nach auf die Marke DER STANDARD
zu? 1 bedeutet ,trifft sehr zu* und 5 bedeutet ,, trifft gar nicht
zu“. Dazwischen kdnnen Sie abstufen. [in Prozent]
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Auf Social Media

Als Papierausgabe
(@am Arbeitsplatz,im Café ..)

Im Radio als Werbung /
als redaktionelle Erwahnung

Auf Bannernim Internet oder in Apps

Verkaufsstdnde (in der Uni/Fachhochschule
bzw. im offentlichen Bereich)

IMm TV als Werbung /
als redaktionelle Erwahnung

Im Gesprach mit Familie /
Freunden / Bekannten

AufScreensim Offentlichen Raum
(z.B.in U-Bahn, in Arztpraxen..)

Auf Plakaten, auf City Lights

Anwesenheit/Prasenz
bei kulturellen Veranstaltungen

DER STANDARD in den letzten 7 Tagen genutzt
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m (fast) taglich bis mehrmals taglich
mzumindest wochentlich
B zumindest monatlich

mseltener / nie

Wahrnehmung
DER STANDARD
im Alltag

Basis: DER STANDARD in den letzten 7 Tagen genutzt, n=330

Frage 11: Wo liberall begegnen Sie der Marke DER
STANDARD, abgesehen davon, wenn Sie selbst gerade ein
Medium von DER STANDARD nutzen? [in Prozent]
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Chronik ‘Wirtschaft

=——Top Box (Note 1-2) Gesamt

==Top Box DER STANDARD in den letzten 7 Tagen

Themeninteresse

Basis: Gesamt, n=1.003; DER STANDARD in den letzten 7 Tagen genutzt,
n=330

Frage 16: Wie sehr sind Sie personlich an Informationen zu
folgenden Themen interessiert? 1 bedeutet ,,sehr
interessiert“ und 5 bedeutet , gar nicht interessiert“.
Dazwischen konnen Sie abstufen. [in Prozent]
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